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Hotelmarkt Deutschland 1. Konjunktur

Entwicklung Nettoumsatze im Gastgewerbe in Deutschland (1998 — 2008)
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach Statistisches Bundesamt



Hotelmarkt Deutschland 1. Konjunktur

Durchschnittliche Zimmerauslastung, durchschnittlich erzielter Zimmerpreis
und durchschnittlich erzielter Zimmerertrag ausgewahlter européaischer Stadte
(2008)
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach STR Global



Hotelmarkt Deutschland 1. Konjunktur

Beschaftigungsentwicklung im Gastgewerbe

Veranderung gegeniiber Vorjahr in Prozent

Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach Statistisches Bundesamt



Hotelmarkt Deutschland 1. Konjunktur

Beschaftigungsentwicklung im Gastgewerbe
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach Statistisches Bundesamt



Hotelmarkt Deutschland 2. Angebot

Klassisches Beherbergungsgewerbe in Deutschland nach
Umsatzklassen
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach Statistisches Bundesamt



Hotelmarkt Deutschland 2. Angebot

Ubernachtungen, verfliigbares Beherbergungspotential und nicht belegte Betten
Im klassischen Beherbergungsgewerbe
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach Statistisches Bundesamt



Hotelmarkt Deutschland 3. Nachfrage

Ubernachtungen auslandischer Gaste in Deutschland nach ausgewahlten
Herkunftslandern
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach Statistisches Bundesamt



Hotelmarkt Deutschland 3. Nachfrage

Vergleich Ubernachtungs- und Tagestourismus in Deutschland
in Mio. (2004-2006)
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Hotelmarkt Deutschland

4. Ausgewadhlte Aspekte
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Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus: Investitionen

Investitionsvorhaben nach Hotelbereichen (2005-2008) in Mio. €
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach CHD Expert / Marktplatz Hotel GmbH



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus Marktsegment: Wellness

Bedeutung von Wellness und seine Entwicklung

Marktentwicklung: - starkes Wachstum, v.a. Medical Wellness & Anti-Aging
- medizinische Aspekte besonders wichtig
- Spezialisierung gefragt
- bis 2020 Verdopplung der Wellnessgaste prognostiziert

Prognostiziertes Volumen des deutschen Gesundheitsmarktes
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach CHD Expert / Marktplatz Hotel GmbH



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus Marktsegment: Budgethotellerie

Marken der Budgethotellerie in Deutschland (Stand: Februar 2009)
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus Marktsegment: Luxushotellerie

Bestand und Projekte der Luxushotellerie (Stand: Februar 2009)

Hotels 150
Zimmer 22.000
Projekte™ 69
Zimmer* 12.000

e —
* Geplante Fertigstellung bis 2013

Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach CHD Expert / Marktplatz Hotel GmbH



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus: Kostenverqgleich

Kostenvergleich ausgewahlter europaischer Standorte (2006)
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009 nach STR Global



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus: Markenhotellerie

Entwicklung der Markenhotellerie in Deutschland
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Marktanteile der Markenhotellerie im klassischen Beherbergungsgewerbe in
Deutschland
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Q.: DEHOGA (IHA) und Statistisches Bundesamt 2009



Hotelmarkt Deutschland

4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus: Klassifizierungen

Hotelstars Union

Fachverband Hotellerie Osterreich

www.hotelsterne.at

WIRTECHAFTSRAMMER SETERREIEH
Dhe Haoelerie

Tschechischer Hotel- und Restaurantverband
(AHRCR)

www.hotelstars.cz

Deutscher Hotel- und Gaststattenverband
(DEHOGA Bundesverband)

www.hotelsterne.de

28 DEHOGA

= BUNDESVEREAND

Hotelverband Ungarn (HAH)

www.hah.hu

Koniglicher Niederléndischer Hotelverband
(Horeca Nederland)

www.hotelsterren.nl

Schwedischer Hotel- und Restaurantverband
(SHR)

www.hotelsinsweden.com

Schweizer Hotelier-Verein - hotelleriesuisse

www.hotelsterne.ch

hotelleriesuisse

Swiss Hotel Association

Q.: www.hotelstars.eu (Stand: 03/2010)



Hotelmarkt Deutschland 4. Ausgewadhlte Aspekte

Fokus: Buchungswege

Buchungswege der Hotels in Deutschland (2003 — 2007)
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Q.: DEHOGA (IHA) 2009
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