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EC-TEMNYC IV npoekr «TETBET» 516630-TEMPUS-1-2011-1-DE-TEMPUS-JPHES
«MoaroToBKa M NoBbileHWe KBanudukauumn npenogasareneii AUCLUMNAUH No Typusmy B Pecnybauke
benapycb»

EU-TEMPUS IV Projekt « TETVET» 516630-TEMPUS-1-2011-1-DE-TEMPUS-JPHES
«Teacher Education and Training in Tourism in Belarus»

OnucaHue Kypca
Kursbeschreibung

1. HassaHue Kypca / 1. Titel des Kurses

JKoHOMMKa npeanpuaTtuin typusma / Betriebswirtschaft von Reiseunternehmen

2. Ctpykrypa Kypca / 2. Struktur des Kurses

1. DKoHOMMYECKan npupoda M cpeda ¢GyHKUMOHMpoBaHuA Typuama / Wirtschaftlicher Ursprung und Funktionsumfeld von
Tourismus

. Typuctnyeckoe npeanpusatne / Reiseunternehmen

. OcHoBHble 1 060pOTHbIE CpeacTBa TypucTudeckoro npeanpuatma / Grund- und Umlaufmittel eines Reiseunternehmens
. TpyaoBble pecypcbl v onaaTta Tpyaa Ha npeanpuatuax Typusma / Arbeitskrafte und Entlohnung in den Reisebetrieben

. ®uHaHcoBble pecypcbl TypuctTuyeckoro npeanpuatna / Finanzmittel eines Reiseunternehmens

. M3aepKn npomsBoacTBa TypucTudyeckoro npeanpuatus / Betriebskosten eines Reiseunternehmens

. Hanoru v Hanoroo6i0xeHne B TypuCTUYECKMX Npeanpuatmuax / Steuern und Besteuerung in den Reiseunternehmen

. LleHoob6pas3oBaHue Ha npegnpuaTuax Typmsma / Preisbildung in den Reisebetrieben

. AHaN13 X03ANCTBEHHON AEATENbHOCTU TypucTUYecKoro npeanpuatusa / Reisebetriebsanalyse

10. MnaHMpoBaHUe AeATENbHOCTM TypUCTUUYECKOro npeanpuaTtus / Betriebsplanung eines Reiseunternehmens

11. 9koHOMMYEeCcKan 3GPEKTUBHOCTb TypucTUdeckol aeatenbHoctn / Wirtschaftlichkeit der Tourismustatigkeit

O 00N U B WN

3. KpaTtkoe onucaHue Kypca / 3. Kurze Beschreibung des Kurses

YuyebHaa aucuMnaMHa «DKOHOMMUKA NpeanpuaTMin Typuama» ABAAETCA OOHOM M3 Ba*KHEMWMX CheunanbHblX AUCUMNAMH,
dopmupyowmx npodunb cneunanuncta B chepe Typusma. Mosatomy ycunus npenogaBaTens AO0MKHbI ObITb HanpaBaeHbl Ha
AOCTUNXKeHne rnaBHOM uenwu: npmo6peTeHme caywaTtenamm TeopeTtnyecknx 3HaHI/1I71, yMEHMI\ﬁ M HaBblKkOB B obnacTtu 3KOHOMMWKMU,
HeobxoauMble AnA yrnpaBaeHua TYPUCTUYECKMMU NPeanpUaTUaIMm.

Das Unterrichtsfach ,Betriebswirtschaft von Reiseunternehmen” ist ein der wichtigsten Studienfacher, das
Qualifikation einer Fachkraft im Tourismusbereich gestaltet. Deshalb miissen sich die Lehrkrafte anstrengen, das
Hauptziel zu erreichen, dass die Horertheoretische Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten im Wirtschaftsbereich
erwerben, die fiir das Management von Reisebetriebe notwendig sind.

YyebHan gucumMnamHa 6yaer oxBaTbiBaTb M PacKpbiBaTb BCe robabHble U Hanbonee 3HaUYMMble TeMbl MO SKOHOMUKE TypM3Ma B
LeNOM U TYPUCTUYECKOTO NPeanpUATMA B YaCTHOCTM, YTO COOTBETCTBYET OCHOBHOMY METOAY M3YYeHUA SKOHOMMUKM: OT obLiero K
yacTHoMy. PaccmoTpeB OcCHoBOMoMaratowume BOMPOCHI Pa3BUTUA TypuU3mMa B LEIOM, TEOPETUYECKYH CYLLHOCTb OCHOBHbIX
SKOHOMMUYECKUX KaTeropuii TypmMama, npenogasaTento CAefyeT JIOTUYECKM NeperTh K U3YYeHUIO XO3AWCTBEHHOTO MexaHu3ma
TYPUCTUYECKOTO NPEeAnpuUaTUA, NpeacTaBaaolLero cobolt COBOKYNHOCTb OpraHun3alMOHHO-3KOHOMUYECKMX GOPM U METOLOB, C
NMOMOLLbIO KOTOPbIX OCYLLECTBAAETCA TYPUCTUYECKAA [JeATeNbHOCTb. PeKomeHZauus mnpenogaBaTento: TypU3M  OOJIKEH
paccmaTpmMBaTbCA C NO3ULMM O6LLECTBEHHOTO NPOM3BOACTBA. ITO O3HAYAET, YTO NPEAMETOM U3yYaemMOoMn ANCUUMAUHbI ABAAIOTCA
9KOHOMMYECKME OTHOLUEHWA, KOTOPble CKAAAbIBAlOTCA W pPa3BMBAlOTCA B MNpoLecce MPOU3BOACTBA, pacnpeneneHus,
notpebneHnna TypUCTUYECKMX TOBAapOB W YCAYr, NpefHa3HaYeHHbIX A4/1A YAO0BNETBOPEHUA NoTpebHOCTel WM noxKenaHwi
notpebutenei.

Dieses Unterrichtsfach wird alle globalen und relevantesten Themen insgesamt im Bereich der Betriebswirtschaft und
insbesondere des Reiseunternenmens umfassen und erldutern, was der Hauptmethode des Wirtschaftstudiums entspricht: vom
Allgemeinen zu den Einzelheiten. Nachdem die grundlegenden Fragen der Tourismusentwicklung im Allgemeinen betrachtet
wurden, muss der Lektor logischerweise zur Analyse des Wirtschaftsmechanismus eines Reiseunternehmens kommen, dass
einen Komplex wirtschaftlich-organisatorischer Formen und Methoden prasentiert, mit deren Hilfe Tourismustatigkeit ausgelibt
wird. Eine Empfehlung an die Lehrkréfte: Tourismus muss von der Seite der gesellschaftlichen Produktion behandelt werden.
Das bedeutet, dass Objekt des Studienfaches die Wirtschaftbeziehungen sind, die sich im Produktions-, Distributions- und
Konsumptionsprozess gestalten und entwickeln und fiir die Befriedigung der Bediirfnisse und Wiinsche der Verbraucher

01_Betriebswirtschaft_Tourismus_Harbyleva 13.04.2013 1




- B — W

bestimmt sind.

OcHOBOW GOPMMUPOBAHUA NMPOU3BOACTBEHHON AEATENbHOCTU NPEANPUATUI TYPU3Ma ABASETCA TYPUCTUUECKUI PbIHOK. Byayline
CNeunanncTbl JO/KHbI OCBOWTb METOAONOTMIO MPOrHO3MPOBAHUA WM M3YYEHWA CNPoOca, OCHOBAHHYD Ha 3KOHOMMYECKMUX
pacyeTax.

Eine Grundlage fir die Gestaltung der Betriebstatigkeit von Reiseunternenmen ist Reisemarkt. Zuklinftige Fachleute miissen
Prognose- und Bedarfsforschungsverfahren beherrschen, die sich auf 6konomischen Berechnungen basieren.

[NaBHbIM CYOEKTOM XO3AMCTBOBAaHUA B TYPUCTMYECKOM BU3Hece ABAAITCA TypUCTUYECKUe npeanpuatua. Cneayer pacKkpbiTb
CYLLHOCTb 3KOHOMMYECKOro MOTeHLUMana TYPUCTUYECKMX YUYPEKAEHWM, MOKasaTb MEXaHW3M ero AeicTBUA, yBA3bIBaf 3TU
BOMPOCHI C 3KOHOMWYECKMMU 3aKOHaMM, YYUTbIBAA MPU 3TOM TO, YTO OHM OCHOBAHbI Ha rOCYAapCTBEHHOW WM YacTHOU dopme
cobCTBEHHOCTM.

Wirtschaftsubjekte in der Reisebranche sind Reiseunternehmen. Es ist das Wesen des Wirtschaftspotenzials von
Reiseunternehmen zu erldutern, seinen Handlungsmechanismus zu zeigen. Es ist wichtig diese Fragen mit den
Wirtschaftgesetzen zu verbinden und dabei berticksichtigen, dass sie sich auf Privat- und Staatsunternehmen beziehen.

B coBpemeHHOM TypucTMYECKOM BU3Hece KAtou K ycnexy — 3pdeKTUBHAA Lenesas NoAUTMKA. M03TOMYy METOLONOTUNU AOMKHO
6bITb yaeneHo ocoboe MEeCTo B U3YYEHUU AUCLMUNANHBI. BbloepiKaTb KEeCTKYI0 KOHKYPEHTHYIO BOpbby Ha pbiHKE TYPUCTUHECKUX
ycnyr n obecneyntb GUHAHCOBYH YCTOMUYMBOCTb MNPEANPUATMA HEBO3MOXKHO 6e3 NOoCTOAHHOW npoueaypbl aHanM3a MU
NNaHMPOBAHMUA CBOEN AeATeNbHOCTM. 3afiaya NpenojasaTeNis — OCBOMTb METOLOMIOTMI0 MO 3TUM HanpaBAeHMAM. 3aBepluaeT
n3yyeHue OMCUMNAMHbBI UCCAEA0BAaHUA BONPOCOB 3IKOHOMMYECKON 3OPEKTUBHOCTU TYPUCTUUECKOWN LEeATENbHOCTY.

Um in der modernen Reisetatigkeit erfolgreich zu sein, muss die Politik effektiv zielgerichtet sein. Deshalb ist beim Studium der
Methodologie eine besondere Stelle einzurdumen. Es ist unmoglich, einem harten Konkurrenzkampf auf dem Reisemarkt
gewachsen zu sein und einem Unternehmen Finanzstabilitdt zu sichern, ohne dass man seine Tatigkeit analysiert und plant.
Aufgabe des Lektors ist es die Methodologie in diesen Richtungen zu beherrschen. Zum Schluss werden Fragen der
okonomischen Effektivitat der Reisetatigkeit erforscht.

Kaxkgaa Tema yyebHoro nocobus 6yaer 6a3vMpoBaTbCca Ha UMPPOBOM MaTepuane, aHa/NM3e, pacyeTax; BK/OYAET pasgen,
3a4aHHbIN A1 CAMOCTOATENIbHOM PaboTbl.

Jeder Themenbereich des Lehrbuches wird auf digitalen Materialien, Analysen, Berechnungen basieren; enthdlt ein Abschnitt,
das fiir das Selbststudium bestimmt ist.

4. TpeboBaHus K npenogasarento / 4. Anforderungen an den Dozenten

DKOHOMMUYECKaA MOoAroToBKa, CneunasbHble 3HAHWA, 3HAHMA METOAMKM U ANAAKTUKU NpenofaBaHMA Kypca «IKOHOMMKA
npeanpuatTuii otpacamn». OnbIT NpenogaBaTenbCcKoi paboThbl.

/ Wirtschaftsabschluss, fachspezifische und fachdidaktische Erfahrungen im Bezug auf den Kurs ,Betriebswirtschaft von
Reiseunternehmen®. Arbeitserfahrung im Bereich der Lehrtitigkeit.

5. Npenogasatenb / 5. Trainer 6. YupexaeHusa obpasosaHusa/kadeapsbi /
6. Bildungseinrichtungen/Lehrstiihle
PykoBoautenb Kypca / Kurs-Koordinator: YO «benopycckuii  rocygapCTBEeHHbIA  3KOHOMUYECKUM
poueHT 30s Fopbbinesa / Dozentin Zoja Gorbyl6wa yHuBepcuter» / dakynbTer «Bbicluan WKoAa Typusma»
Opyrue uneHbl KomaHgbl / Weitere Teammitglieder: / Bildungseinrichtung “Belarussische Staatliche
EkatepuHa BbaxaHosuu / Ekaterina Bachanowitsch Wirtschaftuniversitat», Fakultiat,Hochschule fur Tourismus“
7. Uenesas rpynna / 7. Zielgruppe 8. MpoaoNKUTEeNbHOCTb 9. A3biK(M) npenopasaxusa /
u3yuyeHusa Kypca (B Hegensx) / 9. Unterrichtssprache(n)
8. Kursdauer (in Wochen)

HauunHatowme npenogasatenm ANCUMNANHDI 2 Hegenu no 45 4./ B Hegento Pycckuit / Russisch
«IKOHOMMWKA NPeanpuUATUIiA OTPACANY U APYrUX 2 Wochen a 45 Std/Woche

TYPUCTUYECKUX OUCUUNNNINH; MATUCTPAHTHI,
npenonasaTenin By30B.

/ Angehende Lehrkrifte des Faches
,Betriebswirtschaft von Reiseunternehmen”
und anderertouristischen Facher;
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Esocr‘eu(nan Komucens

TEMPUS
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Studierende im Masterstudlenga ng,

Hochschullehrer.

10. 3ayeTHble eguHuubl (1 Ef. =

11. O6wee Konnyecrso

12. AypuropHas pab6ora /

13. CamocrosaTenbHas

30 yacos) / yacos / 11. Arbeitsumfang 12. Kontaktstunden paborta /
10. Kurscredits (ECTS) (Std. gesamt) 13. Selbststudium
3 90 60 30

14. Uenu Kypca / 14. Ziele des Kurses

MpuobpeTeHne caylaTeNnamMm TEOPETUYECKMX 3HAHMIA, cnocobCTBYOWMX CBOBOAHO pa3bmpaThbcsa M OPUEHTUPOBATLCA B
BOMPOCAX PbIHOYHOM CTPATErMM TYPUCTUYECKOTO Npeanpuatua, 3dGeKTUBHOCTM BeAeHWUA MPOU3BOACTBEHHON AEeATENbHOCTY.

Die Kursteilnehmer sollen theoretische Kenntnisse erwerben, die dazu beitragen, dass siesichinden Fragen der Marktstrategien
eines Reiseunternehmens und Effektivitdt der Betriebsflihrung verstehen und orientieren.

14.1 YuyebHble uenu (cm. cnucokK
rNaronoB., UCNOJIb3yeMbIX ANA
dopmynnposkm yuebHbIx uenei)/
14.1 Lernziele / Learning outcomes
des Moduls (siehe Verbenliste)

14.2 MeTopabl n popmbli
opraHusauuu yye6Horo

npouecca /

14.2 Lehr/Lernmethoden

14.3 dopmbl
KOHTPOAA U oueHKn/
14.3
Priifungsmethoden

A. Fachliches Wissen
A. CneuuanbHble
3HaHUA

MpoBOANTL KOMMJIEKCHbI 3KOHOMUYECKUIA
aHa/n3 BCEX BULOB LEeATeNbHOCTU
npeanpuatua/noapasgeneHva u
pa3pabaTbiBaTb Mepbl N0 3pdeKTUMBHOMY
MCNO/Ib30BAaHUIO SKOHOMUYECKOTO
NoTeHLMaNa; Metoabl U cnocobbl
NAaHUPOBAHUA AeATeNbHOCTH
TypuHaycTpumnn. /

Eine komplexe Analysealler Arten von
Unternehmens- bzw. Abteilungstatigkeit
machen und MaRnahmen zu der
effektiven Benutzung des
Wirtschaftspotenzials festlegen kénnen;
Methoden und Mittel zu der
Tatigkeitsplanungin der Reisebranche.

OcyLwecTBAATbL CUCTEMATUYECKUIA

KOHTPO/b 32 XOA40M BbINOJIHEHMA 3a4au
ANCUUMAUHGIL. [

Die Aufgabenerfiillung systematisch prifen
kénnen.

Jlekunun, npaKkTnyeckue
3aHATUA, KPYTAbIN CTON,
obcyKaeHne B rpynnax,
pacueTbl

Vorlesungen,

Ubungen, Rundgesprach,

Gruppendiskussionen,
Kalkulationen

KoHTponbHan paborTa,
peleHne KOHKPETHbIX
CUTyauun,
npeseHTaumm
Klausur,
Fallstudienlésungen,
Prasentationen

B. Methodisch-
didaktische
Fahigkeiten

B. MeTopguko-
AVNpaKTUYeCcKue
KomneTeHuun

METOA0NOMUA U METOAMKA MO aHaAusy
cnpoca W pblHKA TYPUCTUYECKUX YCAYT;
adpdekTMBHOMY NCNONb30BAHUIO
3KOHOMMYECKOTO noTeHumana
NpeanpuATMA; aHAAN3Y U NAAHUPOBAHUIO
Methodologie und Methodik der
Bedarfsanalyse und des Marktes von
touristischen Dienstleistungen; effektiver
Benutzung von Wirtschaftspotenzial eines
Unternehmens; der Analyse und der
Planung

Jlekumu, npakTUyeckme
3aHATUA, KPYI/bINA CTON,
obcyxkaeHve B rpynnax,
pacyeTbl

Vorlesungen,

Ubungen, Rundgesprich,

Gruppendiskussionen,
Kalkulationen

KoHTponbHaA pabora,
pelleHne KOHKPETHbIX
CUTyauuK,
npeseHTaumm
Klausur,
Fallstudienl6sungen,
Prdsentationen

C. Uberfachliche
Fahigkeiten, (soft)
skills

C. MexagucumnauvHa
pHble KOMNeTeHLUH,

Bnagetb v NpUMeHATb 6a30Bble Hay4HO-
TeopeTnyeckme 3HaHMA Mo SKOHOMMUKE U
YMETb NPUMEHATb A/1A PELLeHUs
NpaKTUYEeCKUX 3aau.

Die grundlegenden

NeKuun, npakTMyeckue
3aHATUA, KPYrAbliiCcTON,
obcyKaeHne B rpynnax,
pacyeTbl

Vorlesungen,

KoHTposibHas paboTa,
peleHne KOHKPETHbIX
CUTya LMK,
npeseHTaLmm
Klausur,
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Esponeitckan Komucens

TEMPUS

he == |

anwenden kdnnen. Kalkulationen

YMmeTb 060CHOBbIBaTbL MEPONPUATUA MO
BHEAPEHUIO MepesoBbiX METOL0B
X035MCTBOBAHMA, NPUEMOB TPYAa.
MaRnahmen zur Durchsetzung von
innovativen Wirtschaftsmethoden und
Arbeitsfertigkeiten begriinden kdnnen.

OUueHNBATb KOHKYPEHTOCMNOCOBHOCTb U
3KOHOMMYECKYO 3PPEeKTUBHOCTb
BHEAPAEMbIX MHHOBALMMN.
Konkurrenzfahigkeitund dkonomische
Effektivitdt der durchzusetzenden
Innovationen beurteilen kénnen.

MpoBoanTbL UCCNefoBaHUA B 061acTU
pPa3BUTUA PbIHKA TYPUCTUYECKMX YCAYT.
Untersuchungen im Bereich der
Marktentwicklung von
Reisedienstleistungen flihren kénnen.

coumnanbHble wissenschaftstheoretischen Kenntnisseim | Ubungen, Rundgesprich, Fallstudienldsungen,
KomneTeHuumn Wirtschaftsbereich beherrschen und Gruppendiskussionen,

Prasentationen

16. AyautopHas pabora
15. Temb! / Cogepanue / 15. Themen / Inhalte / 16. Kontaktstunden

17. Konnuyecrso 4yacos u
3agaHuA ana
camocTosATenbHou paboTbl /
17. Zeit und Aufgaben fiir
Selbststudium

1. 3koHOMMYecKana npupoaa v cpesa GyHKUMOHMPOBaHMA
Typusma

1. Wirtschaftlicher Ursprung und Funktionsumfeld von
Tourismus

2. TypucTuyeckoe npeanpuatue
2. Reiseunternehmen

3. OcHOBHble 1 060POTHbIE CPEACTBA TYPUCTUUYECKOTO
npeanpuaTns
3. Grund- und Umlaufmittel eines Reiseunternehmens

4. Tpyposble pecypcbl 1 onnaTta Tpyaa Ha NpeanpuaTUAX
Typu3ma

4. Arbeitskrafte und Entlohnung in den Reisebetrieben 16

5. ®uHaHCOBbIe pecypcbl TYPUCTUYECKOTO NpeanpuaTus
5. Finanzmittel eines Reiseunternehmens

6. M30epKM NPon3BOACTBA TYPUCTUHUECKOrOo NpeanpuaTms
6. Betriebskosten eines Reiseunternehmens

7. Hanoru n Hanorooba10KeHne B TYPUCTUYECKUX
npeanpuaTUaX
7. Steuern und Besteuerung in den Reiseunternehmen

8. LleHoobpa3oBaHMe HA NPeanpuATUAX Typu3ma
8. Preisbildungin den Reisebetrieben

10
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9. AHaNIM3 X03ANCTBEHHOM AEATE/IbHOCTU TYPUCTUYECKOTO
npeanpuaTua
9. Reisebetriebsanalyse

10. NMnaHnpoBaHue feATeNbHOCTU TYPUCTUYECKOro
npeanpuaTua
10. Betriebsplanung eines Reiseunternehmens

11. OKoHOMMYECKan 3PPEKTUBHOCTb TYPUCTUYECKOMN
LeATeNbHOCTU
11. Wirtschaftlichkeit der Tourismustatigkeit

Kpyrabiii cton / Rundgespréach 8 4

MpaKTMyeckme 3aHATUA/PelleHne KOHKPETHbIX CUTyaLumit

Ubung/Fallstudienldsung 36 16

UTOTO: / Summe: 60 30

18. ®opmbl KOHTPOANA U oLeHKM 3HaHui [ 18. Priifungsmodalitédten

18.1 ®opma KoHTponsa / 18.2 MpoueHTHOE cooTHOWeHUe | 18.3 Kputepum oueHku /

18.1 Priifungsformat / 18.2 Gewichtin % 18.3 Beurteilungskriterien

Portfoliomappe/ ggf.

Abschlussklausur Die Abschlussklausurbezieht sich auf die Inhalte def
Manka noptdonuo / npu 50 Vorlesung

HeobXxo4AMMOCTH - 3aKNouMUTENbHAA KOHTPONbHAA paboTa OTHOCUTCA K
3aK/HOYUTENbHAA KOHTPOJIbHASA COLEPKAHUIO NEKLUM

pabota

Prdsentationinkl. Reflexion und Die Prasentation bezieht sich auf die Inhalte def
Hospitationen Ubung und beinhaltet die Ausarbeitung einer
MpeseHTauma BKA. OTpaxkeHue Fallstudie im Rahmen einer Kleingruppe und dig
(camoougeHKa, aHanus), 50 Prasentation der Lodsung in der Ubungsgruppe.
CamocCToATeNIbHOE NpoBeseHMe Mpe3seHTaumn oTHocuTCA K CoAepHKaHNg
3aHATMA U 06CyXaeHNe C yNpakHEeHUA U coAaepKuUT pa3paboTky Keica (Casd
Konneramm (B3amMMmHasn OLEHKa, study) B pamKkax Manbix Tpynn M Mpe3eHTaums
obcyKaeHune) peweHus Brpynne.

Summe / Cymma: 100

19. YcnoBuA gonycka K KOHTPOAIO M OLeHKe 3HaHui (3k3ameHy) / 19. Priifungsvoraussetzungen

PerynapHoe nocelieHne nekummn/cemmrHapa 1 pabota B pamkax cemuHapa / RegelmiRige Teilname ander Vorlesung und Ubung

20. Tun AOKyMeHTa NoATBEP KAaloWMIiA ycnewwHoe noceweHue Kypca (ceptudukar?) / 20. Art der Zertifizierung

[ OKyMeHT noaTBep KAaloWmMii NPOXOXKAEHME NOBbIWEeHUA KBaauduKauumu (BKA. onucaHUe OTAE/IbHbIX COCTANALWMX Kypca)
Nachweis der Weiterbildung (inklusive Kursbestandteilebeschreibung )

21. OpraHu3aumoHHble yKasaHua [/ 21. Organisatorische Hinweise

21.1 MecTo nposegeHusn: /21.1 Veranstaltungsort

YO «Benopycckuii rocyaapcTBeHHbIM 3KoHOMUYecKuin yHuBepcuter» / Bildungseinrichtung “Belarussische Staatliche
Wirtschaftuniversitat»

21.2 PekomeHayemoe Konu4ectso yyacTtHukos / 21.2 Empfohlene Teilnehmerzahl: 20— 25

| 22. lutepatypa u yue6Hble matepuanbi/ 22. Literatur und Lermaterialien
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Astop; Autor /Top uspanus; Ersch. Jahr /Hassanue; Titel / Mecro usgaHua/ M3patenbcrBo MAM MHTEPHET-CCbINKA ;
Ort / Verlag oder Internetlink

22.1 OcHoBHaA nutepatypa / 22.1 Verpflichtende Literatur

1.Nop6binesa, 3.M. JKOHOMMKa Typusma: y4eb. nocobue / 3.M. Nopbbinesa. — MuHck.: BIaY, 2004. — 480 c.

2.Top6binesa, 3.M. JKOHOMMKa NPeANPUATUIA Typuama: yyeb.-npakTr.nocobue/ 3.M. Fopbbinesa.- MuHck: By, 2011.-295¢c.
3.Tynses B.I'. TypM3mM: SKOHOMMKA, ynpaBaeHue, yctonumeoe passutune: yuebHuk/ B.I.N'ynses, N.A.CennsaHos, - M.: Cos. cnopr,
2008.- 280c.

4. CkobkuH, C.C. CTpaTerna pa3suTuna NpeanpuaTMa MHAYCTPUM rOCTENPUUMCTBA M Typu3ma: yueb. nocobue. -M: MarucTp:
NHdpa-M, 2010. - 432c.

5. Yepesnyko T.B. dkoHOMMKA Typmusma: yyeb. nocobue. -M.: [awkos u Ko,

22.2 flononHutenbHaa autepartypa/ 22.1 Zusatzliche Literatur

6. baymraprteH J1.B. YnpasneHune Kayectsom B Typuame. MNpaktnkym.2010.

7. Borontobos B.C., bbicTpos C.A., Boronto6osa C.A.DKOHOMMYECKAA OLEHKA MHBECTULMIN B pa3BuUTUE Typu3ma.YuebHoe
nocobue. M3pgatenbctso: Akagemus, 2009,272 c.

8. lenbmaH B.A. CTaTucTuKa Typuama. YuebHuk. M3patenbcteo Akagemuma. 2010.336
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